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Motivação 

 Alto crescimento do faturamento 

 

 

 

 

 

 

 

 Necessidade de plataformas mais flexíveis 



Objetivos 

 Modelagem das categorias B2C e B2B utilizando a 
abordagem do desenvolvimento baseado em 
domínio (DDD): 
 
 Identificar as características fundamentais que diferem as 

categorias B2B e B2C. 
 

 Desenvolver a modelagem dos processos das categorias B2B e 
B2C. 
 

 Implementar dois módulos das categorias B2B e B2C. 
 

 Elencar framework que pode ajudar na implementação do 
modelo. 

 



Aplicação do DDD 

Trabalhar o 
modelo do 

domínio 

Construir o 
modelo 

baseado em 
domínio 

Refatorar o 
modelo 

Design 
estratégico 

• Metodologia proposta por Erick Evans em 2003 
 

• Composta por 4 etapas: 
 



Trabalhar o modelo do domínio 

Módulo Funcionalidade Categoria 

Cadastro e Login de 
Usuários 

 Incluir Usuário 
 Definir Tipo de Usuário 
 Realizar Login 

 B2B e B2C 
 B2B e B2C 
 B2B e B2C 

Catálogo de 
Produtos 

 Incluir Produto 
 Listar Produtos 

 B2B e B2C 
 B2B e B2C 

Relacionamento 
entre Cliente e 

Empresa 

 Contrato 
 Atendimento ao Cliente 
 Suporte ao Cliente 

 B2B 
 B2B e B2C 

 B2B e B2C 

Transação e Entrega 

 Adicionar Produto 
 Excluir Produto 
 Alterar Quantidade do Produto 
 Calcular o Frete 
 Calcular o Valor do Produto 
 Verificar Formas de Pagamento 
 Verificar Cupom Desconto 
 Confirmar Pagamento 
 Finalizar Compra 
 Cancelar Compra 
 Verificar Carrinho 
 Verificar Login 
 Verificar Endereço para Entrega 

 B2B e B2C 
 B2B e B2C 
 B2B e B2C 
 B2B e B2C 
 B2B e B2C 
 B2B e B2C 
 B2B e B2C 
 B2B e B2C 
 B2B e B2C 
 B2B e B2C 
 B2B e B2C 
 B2B e B2C 
 B2B e B2C 

• Identificação dos módulos fundamentais 



Construir o modelo baseado em 
domínio 

 Divisão do sistema em camadas: 
 



Construir o modelo baseado em 
domínio 

Camada de infra-estrutura 

• Pesquisa e testes de frameworks (Zend, CakePHP e Symfony) 

 

• Escolha de um framework 



Construir o modelo baseado em 
domínio 

Camada de Interface 

• Framework possui um diretório padrão para as interfaces 

 

• Interfaces implementadas em HTML e TWIG 

 

• Flexibilidade, segurança e rapidez 



Construir o modelo baseado em 
domínio 

Camada de Aplicação 

• Requisições HTTP controladas por Controllers 
 

• Redirecionamento e renderização de páginas 

 

• Instancia objetos do domínio 



Construir o modelo baseado em 
domínio 

Domínio 

Entidades 

Objetos de 
Valores 

Serviços 

Módulos Repositórios 

Agregados 

Fábricas 
Camada de Domínio 

• Fundamentada por 7 blocos de 
construção 

 
• Isolamento do domínio através dos 

blocos 

 
• Instancia objetos do domínio 



Refatorar o Modelo 

Módulo Refatorações Descrição 

Cadastro e Login 
de Usuários 

2 

 Exclusão de classes redundantes e tornando-as 
atributos 

 Melhoramento do relacionamento entre as 
classes 

Catálogo de 
Produtos 

3 

 Incluso a classe Repositorio para realizar 
consultas 

 Incluso as classes de busca 
 Inclusão de métodos diferenciados na categoria 

B2B 
Relacionamento 
entre Cliente e 

Empresa 
1 

 Melhoramento da classe Compra para suprir 
ambas as categorias de e-commerce 

Transação e 
Entrega 

5 

 Inclusão da classe ItemCarrinho 
 Inclusão da classe Rota; mudança dos atributos 

da classe Transportadora 
 Inclusão da classe Compra e Venda 
 Generalização das classes Transportadora e Filial 

como classe PessoaJuridica 
 Inclusão das classes: ProdutosCompradosLoja, 

Movimentação e Saldo 



Design Estratégico 

 Esta etapa possui foco na finalização de um 
sistema ou na integração de sistemas 

 

 Ex.: Cadastro de um usuário integrado com o 
sistema de CEP’s dos correios  

 



Resultados 

 Protótipo da aplicação base 

 

 Modelo suporta n categorias 



Resultados 

 Módulo de Cadastro e Login de Usuários e 
Catálogo de Produtos implementados 

 



Conclusão 

 A implementação dos módulos propostos utilizou 
três etapas do DDD 

 O modelo construído comtempla diversas 
categorias de e-commerce 

 A metodologia DDD possibilitou excelente 
compreensão do domínio do sistema 

 O framework symfony supriu toda a camada de 
infra-estrutura do trabalho 
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